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Seguimos en las mismas

Con una compraventa de vivienda que 
sigue sin reactivarse y un sector de 
la construcción que no levanta ca-
beza, no sorprende a nadie que la 

venta de productos de Línea Blanca volviera 
a caer en 2013. Concretamente lo hizo en 
un 6,4%, o lo que es lo mismo, 77 millones 
de euros menos que en el ejercicio 2012.
La sensación general es de preocupación, 
pero al mismo tiempo hay cierta tranquili-
dad, en el sentido de que el subsector ha 
hecho y está haciendo las cosas bien, o 
al menos todas las cosas que en está su 
mano. Inmersos en la crisis actual, todo 
lo que se puede hacer desde el subsector 
hacia el mercado se ha hecho o se está 
haciendo.  Para volver a la senda del 

La estabilidad se ha instalado en la Línea Blanca. Una estabilidad que mantiene al subsector 
en tendencia negativa de crecimiento y vinculada un año más a la evolución del sector de la 
construcción y la vivienda. 

crecimiento es necesario un cambio en el 
entorno económico del momento y la con-
fianza y tranquilidad de los consumidores 
con respecto a su fututo, que hoy por hoy 
todavía se ve incierto.
Con una facturación de 1.123 millones de 
euros, 2013 ha resultado el peor ejercicio 
desde el estallido de la crisis. Recordemos 
que en 2007 el subsector llegó a los 2.439 
millones de euros. Desde entonces, la caída 
acumulada ronda el 54%. El dato que apor-
ta un contrapunto de optimismo es que el 
porcentaje de caída de 2013 con respecto 
a 2012 es el más moderado del período, 
con la excepción del resultado de 2010 en 
el que la caída se cuantificó en el 4%.
Sin duda, el dato no puede calificarse de 

bueno, pero si tenemos en cuenta que es 
mejor que los anteriores, que entre finales 
de 2014 e inicios de 2015 se pronostica el 
inicio de un ciclo económico positivo en 
España, es posible creer que sí, que algo 
ha cambiado y en este caso a mejor.

Evolución
El peso de la Línea Blanca sobre la factu-
ración total del Hiper Sector Electro Hogar 
ha pasado del 15,3% en 2012 al 14,9% 
en 2013. 
Por productos, las Vinotecas, las Cocinas, 
los Congeladores y los Frigoríficos de dos 
puertas con congelador han sido los que 
peor comportamiento mostraron el pasado 
año, con descensos que oscilan desde el 
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Mercado español de Línea Blanca 2012-2013

Millones de unidades

Millones de euros

18% del primero hasta el 13% de los dos 
últimos. En un contexto de caída genera-
lizada en todas las líneas de producto, los 
Microondas, las Encimeras, los Lavavajillas, 
las Secadoras y los Frigoríficos de dos puer-
tas Combi fueron los que llevaron mejor del 
momento, con descensos que oscilan desde 
el 3% del primero al 7% de los tres últimos.
En cuanto a las unidades vendidas, la caída 
ha sido del 5,1%, inferior a la de la factura-
ción. En este apartado podemos destacar el 
crecimiento de las Campanas y del Resto de 
Encimeras, con un crecimiento del 2,77% y 
del 2,65%, respectivamente; mientras, en 
el polo opuesto encontramos a los Frigo-
ríficos de dos puertas, los Congeladores y 
las Cocinas. El primero marca un descenso 
histórico de casi 30 puntos porcentuales. 

Previsión
El primer cuatrimestre de 2014 ha finali-
zado con buenas sensaciones y mejores 
números. Así, los resultados consolidados 
del Sector Industrial de Línea Blanca para 
el primer cuatrimestre de 2014 han mos-
trado un incremento acumulado del 5,4 % 
en facturación y del 11,6 % en unidades, 
en su comparativa con el mismo periodo 
de 2013.
Algunas fuentes del sector  prefieren cali-
ficar estos datos de ralentización o parali-
zación del descenso continuado que se ha 
venido produciendo desde el 2007. Esto 
se justifica porque, comparativamente, los 
datos de ventas del primer cuatrimestre 
de 2013 fueron especialmente negativos. 
Así pues, la prudencia descarta considerar 
que se ha iniciado un cambio de tendencia, 
al menos hasta que los resultados de los 
próximos meses puedan ser analizados.
Anfel, la patronal del sector, está trabajan-
do conjuntamente con Anged y Fece, las 
patronales de la distribución, en determi-
nadas propuestas específicas presentadas 
al Gobierno para el apoyo e incentivación 
de la demanda.
Los datos 2013, los del primer cuatrimestre 
de 2014, las previsiones económicas del 
Gobierno y las instituciones europeas, así 
como el previsible acceso de los consumi-
dores al crédito (parece que las entidades 
financieras han empezado a abrir el grifo) 
y una cierta mejoría del índice de confian-
za de los consumidores debido a los más 
recientes indicadores del paro en el país, 
todo apunta a que estamos en la línea de 
salida de un nuevo ciclo. En esta situación, 
también debemos destacar que hay más 
de cinco millones de parados, una todavía 
lejana sensación de alegría económica en 

Incluye Calentadores a gas y eléctricos.
Fuente: Consultoras. Elaboración: Electromarket
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Cuota de mercado por canales  2013

Fuente: Consultoras. Elaboración: Electromarket
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El primer cuatrimestre 
de 2014 arroja buenos 
resultados 

los hogares, un mercado de la vivienda que 
sigue en horas bajas y la ausencia de gran-
des clientes procedentes de la construcción 
y la promoción de nuevas viviendas. Todos 
ellos son factores que seguirán lastrando el 
despegue rápido de este subsector. z
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de tendencia a corto plazoA  p a r t i r  d e l  m e s  d e  E n e r o  2 0 1 3  s e  h a  e m p e z a d o  a  

e n t r e g a r ,  a d i c i o n a l m e n t e  p o r  s e p a r a d o ,  l a  e v o l u c i ó n  d e  l a  

F a m i l i a  d e  C a m p a n a s

No se dan las circunstancias EVOLUCIÓN DE LAS UNIDADES 2012 - 2013Unidades

FRIGORÍFICOS1 0PUERTA-14,06%FRIGORÍFICOS120PUERTAS-29,68%COMBINADOS-5,96%TOTAL FRIGORÍFICOS-11,17%CONGELADORES-23,03%LAVADORAS CARGA FRONTAL-4,18%LAVADORAS CARGA SUPERIOR-9,40%TOTAL LAVADORAS-4,64%SECADORAS-6,32%LAVAVAJILLAS-8,87%COCINAS-17,91%HORNOS-3,49%VITROCERAMICAS + INDUCCIÓN-1,74%RESTO ENCIMERAS2,65%TOTAL ENCIMERAS-0,80%CAMPANAS2,77%

LÍNEA BLANCA: PRECIOS MEDIOS DEL MERCADO ESPAÑOL 
2012-2013Productos

20122013+/-(%)LAVADORAS378 €3721€-1,6

LAVAVAJILLAS423 €423 €0,0

FRIGORÍFICOS507 €512 €0,9

CONGELADORES339 €362 €6,8

COCINAS320 €330 €3,1

ENCIMERAS300 €2931€-2,3

HORNOS331 €3251€-1,8

SECADORAS410 €416 €1,5

CAMPANAS284 €186 €-34,5


