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2013, 1a consolidacion

El Hiper Sector Electro Hogar pisé en 2015 el acelerador para alejarse del tiinel oscuro en
el que entro en 2008 y del que salio en 2014. Consolido el ejercicio pasado una evolucion
nositiva, triplicando el porcentaje de crecimiento de 2014, pasando éste de 2,1% a 6,9%. El de
Telecomunicaciones Domésticas fue el subsector que mas facturo. La poblacion percibe un
entorno mas favorable para gastar mas.

| buen comportamiento del con-

sumo privado fue uno de los mo-

tores para el crecimiento que se

dio el aflo pasado en Espafa. La
recuperacién del empleo, el hecho de
que las personas que lo tienen cuenten
con mas seguridad de mantenerlo, un
mayor acceso al crédito, la disminucion
de los precios de los productos energé-
ticos y la rebaja de impuestos durante
2015 son algunos de los factores que
favorecieron el consumo de las fami-
lias. El afo 2015 supuso un crecimiento
del 6,5% en el Hiper Sector Electro Ho-
gar. Se pasoé de facturar 7.753 millones

de euros en 2014, cuando se sali6 del
tunel de los porcentajes negativos con
una subida del 2,7%, a 8.257 millones
de euros en 2015. No sélo se consolidé
en 2015 el tener numeros positivos,
sino que se alcanzd un porcentaje de
aumento similar al del afio 2007, previo
a la crisis econémica (entonces, el cre-
cimiento fue de un 8,8%) y lo triplicé
con respecto al ejercicio anterior.

Nos hemos alejado del fatidico tunel
oscuro en el que se entré en el afio
2008 y del que salié en 2014. Confian-
za. La gente percibe mejor su situacion
econdémica. Esta fue la clave para que

los ciudadanos se animaran a consumir
mas que en épocas anteriores. La me-
jora en esta confianza fue debida prin-
cipalmente a la creacién de empleo.

El que disminuya la tasa de paro es lo
que hace que el consumo crezca mas.
La gente vio que la situacién habia
mejorado, con respecto a la fase mas
critica de la crisis econdmica. Por una
parte, hubo quien encontré empleo y
recuperd renta disponible para con-
sumir, aunque el nuevo trabajo fuera
temporal o de peor salario que el que
tenia antes. Por otra parte, hubo quien
habia tenido incertidumbre por la posi-



bilidad de que fuera a perder su puesto
laboral, por lo que habia retenido sus
gastos, y el aflo pasado, debido a que
esta persona se sinti6 mas segura,
porque esa posibilidad se desvanecid,
se animd a consumir mas. Esa gente,
que habia ahorrado, perdié el miedo
a gastar.

Como hemos dicho, la facturacion del
sector en 2015 fue de 8.257 millones
de euros, 504 millones de euros mas
que en 2014. El de Telecomunicaciones
Domésticas facturd 1.580 millones de
euros. La Informatica Doméstica, que
se llevo la medalla de plata con 1.558
millones de euros facturados. El sub-
sector Telecomunicaciones Domésticas
ha demostrado ser un corredor de
fondo, puesto que en 2014 ya pasoé de
ser tercero a ser segundo. Sin duda,
su protagonismo en un futuro a corto
plazo, con un mundo conectado y el
Internet de las Cosas al alza, sera
muy fuerte.

La Linea Marrén volvié a perder terre-
no. Fue el Unico subsector cuya fac-
turacion descendid en 2015, de 1.405
millones de euros en 2014 a 1.360.
Fue desalojado del pédium y se quedd

La facturacionluellSecionen
2015 fueldets2smmiliones;
de euosta0dmulionesiue
euroSjiasiuuelenr201a:

en el puesto nimero cuatro. Quiza,
las personas estén surtidas de dispo-
sitivos y la ausencia de un Mundial o
de un evento deportivo importante no
favorecid, por ejemplo, la compra de
televisores.

Al puesto numero tres se alzé la Linea
Blanca, con 1.383 millones de euros
facturados en 2015. Le favorecio el
que el parque de electrodomésticos, al
renovarse en menor cantidad, enveje-
cié durante la crisis y los ciudadanos
tenian mayor confianza para adquirir
nuevos aparatos y que la construccion
se ha reiniciado ligeramente, y se
acabaron promociones que estaban
paradas. Del mismo modo, el acceso
al crédito repunté. La demanda de
créditos al consumo crecié. La gente
se atrevid a consumir mas y a comprar
productos de precios mas elevados. Por

MERCADO ESPANOL ELECTRO-HOGAR 2014-2015

Millones de euros

2014 2015 variacion %
Linea Marron 1.405 1.360 -3
Grupos de Compra 492 462 -6
Cadenas 759 748 -1
Grandes Superficies Generalistas 98 109 11
Especialistas 42 27 -35
Otros 14 14 -3
Linea Blanca 1.211 1.383 14
Grupos de Compra 569 664 17
Cadenas 363 429 18
Grandes Superficies Generalistas 194 207 7
Especialistas 85 83 -2
Otros 0 0 0
PAE 785 887 13
Grupos de Compra 196 213 8
Cadenas 275 310 13
Grandes Superficies Generalistas 306 355 16
Especialistas 0 0 0
Otros 8 9 13
Menaje 119 120 1
Grupos de Compra 35 34 -3
Cadenas 33 32 -3
Grandes Superficies Generalistas 43 46 6
Especialistas 4 2 -33
Otros 5 6 26
Aire Acondicionado Doméstico 197 286 45
Grupos de Compra 93 132 42
Cadenas 85 120 42
Grandes Superficies Generalistas 12 20 69
Especialistas 8 14 81
Otros 0 0 0
Calefaccion Eléctrica 32 35 9
Grupos de Compra 10 12 13
Cadenas 11 12 9
Grandes Superficies Generalistas 10 11 9
Especialistas 0 0 0
Otros 1 1 -27
Fotografia Digital 252 257 2
Grupos de Compra 25 26 2
Cadenas 86 85 -1
Grandes Superficies Generalistas 20 23 15
Especialistas 118 123 4
Otros 3 0 -100
Telecomunicaciones Domésticas 1.482 1.580 7
Grupos de Compra 148 142 -4
Cadenas 222 221 0
Grandes Superficies Generalistas 237 269 13
Especialistas 860 932 8
Otros 15 16 7
Informatica Doméstica 1.515 1.558 3
Grupos de Compra 182 187 3
Cadenas 515 530 3
Grandes Superficies Generalistas 197 187 -5
Especialistas 606 639 5
Otros 15 16 3
Videojuegos 755 791 5
Grupos de Compra 113 119 5
Cadenas 121 134 11
Grandes Superficies Generalistas 121 111 -8
Especialistas 393 419 7
Otros 8 8 19
TOTAL MERCADO 7.753 8.257 6,5
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Repercusion & los canales

Todos los canales de venta, sin“exggpciones, vieron aumentada su facturacion en 2015,
todos tuvieron un comportamiento posttivQ excepto el grupo “Otros”. En 2015, las Cad
con 2.645 millones de euros y un crecimiento~del 7,1%. Se opta por un lugg
posicion, de nuevo, Especialistas, con 2.340 millon€s~de euros y una sub
de 2015. Se busca el asesoramiento especializado. Los ompra mejoraron un 7,6%, con 2.004 millones de euros. Las
Grandes Superficies Generalistas facturaron 1.366 millone , con un incremento del 10,3%. La posibilidad de tener todo
en un mismo lugar, y facilidades de crédito, ayudan ap tfeges. Por Ultimo, “Otros” vendieron 70 millones de euros,
con un crecimiento del 3,7%.

Las Cadenas fueron las que lideraron la

algoque no paso6 en 2014. En ese afio,
erfas volvieron a ser las que mas facturaron,
donde haya diversidad de producto. En segunda
ida del 10,7%, siendo el canal con mejor comportamiento

cedieron un 0
un 0,9%.a

5, pasando del 24 % al 24,1% (manteniendo no obstante la tercera posicion). “Otros” se quédaLon casi igual, de

otra parte, el sistema financiero estuvo

en condiciones de volver a conceder Peso de los sectores 2015
crédito. Este volvié a fluir gracias al

saneamiento financiero. EI s“ns u{ﬁﬁ}[ﬁ@ﬂm
Los otros cinco subsectores mostraron
en el ejercicio 2015 un saldo positivo
en su haber: PAE, Videojuegos, Aire
Acondicionado Doméstico, Fotografia
Digital, Menaje y Calefaccién Eléctrica.
La cocina se abre al ocio, la gente se
reune en torno a ella. Eso favorecié al
PAE. Espafia es un pais que disfruta de
la gastronomia.

Es mas que remarcable el comporta-
miento del Aire Acondicionado, que

Evolucion mercado espaiiol Electro-Hogar 2008-2015
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fue el subsector que mas incrementd
en porcentaje su facturacion, de 197
millones de euros en 2014 a 286 en
2015, quedandose en quinta posicion.
Durante el verano del afo pasado,
las olas de calor hicieron que hubiera
rotura de stock hasta de las piezas
necesarias para la instalacion de los
aparatos de aire acondicionado en los
hogares espafioles. Este subsector se
habia pegado un batacazo tremendo en
el ejercicio anterior, con una marcha
atras entonces del 20,5%.

También es destacable que el de Fo-
tografia Digital pasara en 2015 a una
evoluciéon positiva del 2%, de 252 mi-
llones de euros de facturacién en 2014
a 257 en 2015, porque venia de un -9%
en el ejercicio anterior. Las camaras
réflex y nuevos conceptos de fotogra-
fia digital consiguieron que esto fuera
asi. El subsector del PAE repitié buen
comportamiento, dejando claro una vez
mas que fue de los menos afectados
por la crisis econémica.

Peso

Respecto al peso de cada subsector
por facturacién en el mercado espafiol
de Electro-Hogar, el subsector que mas
tuvo fue el de Telecomunicaciones Do-
mésticas, pasando de un 17% en 2014 a
un 21% en 2015. De la misma manera,
fue el que mas incrementd su peso (un
4,2%). En el ejercicio anterior ya se ha-
bia movido del tercer al segundo puesto.
El de Informatica Doméstica se quedo
en 2015 como el segundo subsector
con mas peso, con un 18% (en 2014,
tenia un 17%). La evolucién de su peso
fue crecer un 1,5%. El segundo que
mas aumentd su peso, con una subida
del 2,9%, fue el de Linea Blanca, que
consiguio un 16% (tenia anteriormente
un 14%). En 2015, el peso de Linea
Marrén fue del 16%. El de Menaje,
del 11%. El de Videojuegos, del 9%.
El de Fotografia Digital y el de Aire
Acondicionado Domeéstico, un 3% cada
uno. Y el de Menaje y el de Calefacciéon
Eléctrica, un 1% cada uno.
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2014 2015 |variacion %
Linea Marron 1.405 1.360 -3,2
Linea Blanca 1.211 1.383 14,2
PAE 785 887 13,0
Menaje 119 120 0,8
Aire Acondicionado Doméstico 197 286 45,2
Calefaccion Eléctrica 32 35 9,4
Fotografia Digital 252 257 2,0
Telecomunicaciones Domeésticas 1.482 1.580 6,6
Informatica Doméstica 1.515 1.558 2,8
Videojuegos 755 791 4,6
TOTAL 7.753 8.257 6,5

ones de euro
2013 2014 | variacion%
Linea Marrén 1.405 1.360 -3
Linea Blanca 1.211 1.383 14
PAE 785 887 13
Menaje 119 120 1
Aire Acondicionado Doméstico 197 286 45
Calefaccion Eléctrica 32 35 9
TOTAL MERCADO TRADICIONAL 3.749 4.071 8,6
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2014 2015 | variacion %
Fotografia Digital 252 257 2
Telecomunicaciones Domésticas 1.482 1.580 7
Informatica Doméstica 1.515 1.558 3
Videojuegos 755 790 5
TOTAL MERCADO TECNOLOGICO 4.004 4.186 4,5

Fuente: Equipo de Estudios de Electromarket
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Los subsectores tradicionales (Linea
Marrén, Linea Blanca, PAE, Menaje,
Aire Acondicionado y Calefaccién Eléc-
trica) mantuvieron en 2015 su peso del
49% en lo que a valor del mercado se
refiere, con 4.071 millones de euros en
ventas, y los subsectores tecnoldgicos
(Fotografia Digital, Telecomunicaciones

Domésticas, Informatica Doméstica
y Videojuegos) mantuvieron el del
51%, con 4.186 millones de euros en
ventas. La facturacién de los tradicio-
nales crecié un 8,6% en 2015 (3.749

euros en 2014). Su tendencia alcista
fue muy a la par, aunque el hecho de
que los subsectores tecnoldgicos se
sitlen por delante de los tradicionales
evidencian el potencial que los prime-
ros conllevan.i

millones de euros en ventas en 2014),
mientras que la de los tecnoldgicos
aumento un 4,5% (4.004 millones de

2014 2015 | Variacién % SHes B S
Linea Marron 19,2 16,5 -2,7 2014 | 2015 | Variacién%
Linea Blanca 15,7 16,7 1,0 Grupos de Compra 1.863 | 1.989 6,8
PAE 10,2 10,7 0,5 Cadenas 2.470 2.622 6,2
o B ) N e [Ree [l I
mlgiti::n clonace =o 2,6 3,5 0,9 Especialistas 2.115 | 2.240 5,9
Calefaccién Eléctrica 0,4 1,0 0,6 Cllres 2 70 S
Fotografia Digital 3.3 3.1 0.2 TOTAL MERCADO | 7.753 | 8.257 6,5
Telecomunicaciones
Domésticas 19,2 19,1 0.1 RCADO ESPI DCAR 2012
Informatica Doméstica 19,5 18,9 -0,6 [
Videojuegos 8,4 9, 0,6 ' ) POR CANI Ji |
TOTAL MERCADO 87 101 13,8 %
2014 | 2015 | Variacion%
Grupos de Compra 24,0 24,1 0,1
Cadenas 31,9 31,8 -0,1
3 Goneranstan | 160 162 0.2
Especialistas 27,3 27,1 0,2
3 Otros 0,9 0,8 0,0
TOTAL MERCADO 0,0

Fuente: Equipo de Estudi%s de Electromarke




