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La Linea Marron ajusta sus
ventas ante un consumidor
mas exigente
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El mercado espaiol de Linea Marrén cerré 2025 con una facturacion de 1.326
millones de euros, un 8,2 % menos que el aino anterior. El sector afronta una nueva
etapa marcada por la contencion de la demanda y por el creciente peso de la
calidad audiovisual, la conectividad y la consolidacion de la inteligencia artificial.

tro aflo mas, el mercado espanol de
Linea Marrén volvié a perder im-
pulso en 2025. La facturacién pasé
de 1.445 millones de euros a 1.326
millones, lo que supone un descenso del
8,2 %. Esta evolucién evidencia que el sector
contintdia condicionado por una demanda
irregulary por ciclos de renovacién cada vez
mas exigentes. Aunque las marcas siguen
actualizando casi anualmente sus productos
estrella, las decisiones de compra se orientan
hacia una mayor calidad audiovisual.

La renovacién del mercado responde, en
buena medida, a la transformacion de los
habitos de consumo. El televisor ya no se

compra Unicamente para ver la televisién.
Hoy es el centro del ecosistema de entre-
tenimiento del hogar, donde conviven
plataformas de streaming, videojuegos,
eventos deportivos, musica, videollama-
das e incluso funciones propias del hogar
inteligente. En este contexto, el sector
afronta el futuro con perspectivas positi-
vas, especialmente de cara a 2026, un ailo
que combinard importantes novedades
tecnolégicas con grandes acontecimientos
deportivos capaces de estimular la deman-
da. Asi, la Linea Marréon evoluciona hacia
un entorno integrado en el que imagen,
sonido y conectividad trabajan conjun-

tamente para ofrecer un entretenimiento
cada vez mas inmersivo.

Los servicios streaming
acompanan las ventas

Atras quedan los afos en los que los hogares
de todo el pais compartian una misma pro-
gramacion limitada a dos canales. La reunién
familiar alrededor de la television tradicional
se ha reinventado en las uUltimas décadas a
una velocidad vertiginosa. En este contexto,
las plataformas de streaming para consumir
peliculas y series estdn ganando mayor
protagonismo en los salones espafoles. De
hecho, los ultimos datos del Panel de Hoga-
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a Internet utilizé alguna de las plataformas
online de pago. Una cifra que se encuentra
en constante evolucién y que ha alcanzado
su nivel mas alto de la serie histérica.

La amplia oferta de contenidos y la facilidad
de acceso han reforzado el consumo audiovi-
las salas de cine descendié un 8 % respectoa
2024. Mas que sustituir una experiencia por
otra, esta evolucion es el reflejo de como los
consumidores buscan cada vez mas disfrutar
en casa de una calidad de imagen y sonido
propia de una sala de proyeccién, impul-
sando la demanda de televisores de altas
prestaciones y sistemas de audio envolvente.
De acuerdo con Fortune Business Insights,
el mercado mundial de Smart TV alcanzé
un valor de 258.080 millones de ddlares en
2025y las previsiones apuntan a que crecera
hasta los 678.860 millones de ddlares en
2034, con una tasa media anual del 11,5 %.
Asia-Pacifico lidera un aiio mas este mercado
al concentrar mas de un tercio de la cuota
mundial, aunque Europa mantiene una
posicion destacada gracias a una elevada
penetracion de estos dispositivos y al interés EVOLUCION INTERANUAL DE LAS VENTAS - 2024-2025

por actualizar los equipos domésticos. A
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Unidades Valor Precio medio
PESO POR PRODUCTO SOBRE Soportes de TV 1 4 5
EL TOTAL - 2025 oo . e .
. ideocamaras

Facturacion (%)
Soportes deTV 1 TV Total -19 -16 5
Videocamaras 1 TV OLED 7 B =
TV OLED 16 TV LCD Ultra HD -7 -13 -5
TV LCD Ultra HD 56 TV LCD No Ultra HD -35 -42 -7
TV LCD No Ultra HD 10 Descodificador TDT -88 -87 -1
Descodificador TDT 3 Audio Home Systems -3 -8 -2
Audio Home Systems 1 Altavoces 1 4 5
Altavoces 4

Mini altavoces -10 15 29
Mini altavoces 6

Radio 33 13 -1
Radio 1

Sint+Ampl+Recept. -35 -42 -7
Sint+Ampl+Recept. 1

C di -12 -13 3
Car audio 0 araudio
Car speakers 0 Car speakers 3 2 1
Car navigation 0 Car navigation -18 -10 10
Car vision 0 Car vision -4 -16 -13

Fuente: Consultoras. Elaboracion: Electromarket. Fuente: Consultoras. Elaboracion: Electromarket.
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Aunque el 8K sigue ganando presencia entre las gamas mas altas,
el estdndar 4K UHD se mantiene dominando el mercado gracias al
equilibrio que ofrece entre calidad visual y precio. Esta resolucion
proporciona cuatro veces mas definicion que el Full HD, una carac-
teristica especialmente apreciada en televisores de gran formato.
Precisamente, el segmento comprendido entre las 44 y las 55 pul-
gadas mantiene el mayor volumen de ventas al ofrecer una com-
binacién equilibrada entre inmersién y adaptacién a la mayoria de
los salones. Sin embargo, las previsiones apuntan a que los modelos
superiores a las 65 pulgadas seran los que experimenten el mayor
crecimiento durante los préximos afos.

En cuanto a las tecnologias de panel, los televisores LED se posi-
cionan como mayoritarios gracias a su competitiva relaciéon entre
prestaciones y coste, mientras que las tecnologias QLED y OLED
siguen ampliando su presencia entre los consumidores que buscan
una mayor fidelidad cromatica, niveles de brillo superiores y negros
mas profundos. Paralelamente, los disefios ultrafinos y las pantallas
planas siguen imponiéndose por su facilidad de integracién en
cualquier espacioy por el creciente interés por instalaciones murales
que priorizan la estética del salon.

Materializacion del Plan Técnico Nacional de la TDT
Si el pasado afno el sector asistia a la aprobaciéon del nuevo Plan
Técnico Nacional de la TDT, este ano las medidas comienzan a
hacerse efectivas con el despliegue efectivo del estandar DVB-T2,
que permitird iniciar las emisiones en Ultra Alta Definiciéon (UHD)
a partir del 5 de noviembre de 2026. De acuerdo con el Ministerio
para la Transicién Digital y de la Funcidn Publica, la primera fase
contempla la reorganizacion de los canales nacionales y el inicio de
emisiones simultaneas en HD y UHD en los principales canales de
TDT. Los usuarios deberan volver a sintonizar sus televisores para
acceder tanto a los nuevos canales como a las emisiones en Ultra
Alta Definicion. Al mismo tiempo, el nuevo estandar optimiza el uso
del espectro radioeléctrico, permitiendo ampliar la oferta televisiva
con la incorporacién de un nuevo canal de ambito estatal.

Para el sector de la Linea Marrén, este proceso representa un nuevo
estimulo para larenovacion del parque de televisores. Desde la entrada
en vigor del Plan Técnico Nacional, todos los modelos comercializados
en Espana deben ser compatibles con las emisiones en UHD mediante
DVB-T2, mientras que los equipos antiguos seguirdn recibiendo los
canales en alta definicién durante esta primera fase de transicion.
Aunque no sera necesario sustituir inmediatamente los televisores
actuales, la llegada de las emisiones en 4K UHD favorecerd la deman-
da de equipos preparados para aprovechar las nuevas prestaciones.

Mas que un complemento

El mercado del sonido vive una etapa de diversificacién en la que
conviven categorias muy diferentes, impulsadas por perfiles de
consumidor y formas de uso cada vez mas variadas. Lejos de solo
acompanar al televisor, los equipos de audio han adquirido entidad
propia dentro de la Linea Marrén motivados por el crecimiento del
streaming musical, el auge del podcast, los videojuegos y el interés
por disfrutar de experiencias de escucha de mayor calidad tanto
dentro como fuera del hogar.

Las barras de sonido siguen siendo uno de los productos mas de-
mandados, incorporando tecnologias como Dolby Atmos o DTS:X
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y configuraciones inaldmbricas que facilitan su instalacién. Sin
embargo, el mercado también estd marcado por el crecimiento de
los altavoces Bluetooth portatiles, que destacan por su autonomia,
resistencia al aguay facilidad de transporte, asi como por los altavo-
ces domésticos disefados para llenar de musica diferentes estancias
mediante sistemas multiroom y conectividad WiFi.

Al mismo tiempo, el segmento del audio personal mantiene una
fuerte actividad gracias a los auriculares True Wireless, cada vez
con mayor autonomia, cancelacién activa de ruido y mejor calidad
de sonido. A ellos se suman los modelos especificos para gaming,
orientados a ofrecer baja latencia y una mayor precisién en el audio
durante las partidas, un segmento que continta creciendo de la
mano del ocio digital.

Junto a estas categorias, también gana presencia el regreso a la esté-
tica de lo analdgico con los tocadiscos y los equipos de alta fidelidad
como protagonistas. El renovado interés por el vinilo ha impulsado
el lanzamiento de modelos que combinan un disefio inspirado en
décadas pasadas con conexiones Bluetooth, USB o salidas digitales,
acercando este formato tanto a los aficionados tradicionales como
a nuevos consumidores. Asimismo, amplificadores, receptores AV y
sistemas Hi-Fi contindian encontrando su espacio entre quienes bus-
can una reproduccion sonora de mayor fidelidad y configuraciones
mas personalizadas. i

LA INNOVACION TECNOLOGICA CONVIVE
CON CICLOS DE RENOVACION CADA VEZ MAS
EXIGENTES
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