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El peso por producto determina que los primeros equipos continúan con el patrón 
de descenso iniciado hace dos años al desplomarse otro 1%, mientras que los segundos 

se mantienen tal y como estaban, igual que 2020. Si se observan tendencias 
del mercado, la sensación de decadencia persiste, ya que ambas bajan en el número 
de unidades vendidas, con un -11 y -9%, respectivamente. Pese a ello, se considera 

que los dispositivos electrónicos son un gran soporte para los usuarios, 
sobre todo en el ámbito del trabajo híbrido. 

Las tablets y e-readers 
continúan su descenso
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La tecnología proporciona un sinfín 
de comodidades que, en gran parte, 
explican su triunfo y alta aceptación. 

Entre otras utilidades, hoy en día es posible 
visualizar un elevado número de películas 
o series al poder ser descargadas en una 
tablet, del mismo modo que podemos via-
jar con cientos de libros encima gracias a la 
invención del e-reader. Sin embargo, tanto el 
primer dispositivo como el segundo forman 
parte de uno de los sectores tecnológicos 
que más está disminuyendo en la actualidad. 
Los envíos de tabletas en todo el mundo 
descendieron un 8,8% interanual en el 
tercer trimestre de 2022, con un total de 
38,6 millones de unidades, según los datos 
ofrecidos por International Data Corpora-
tion (IDC). En concreto, advierten, este fue 
el quinto trimestre consecutivo de caída 
para el mercado de las tabletas. Asimismo, 
los envíos de Chromebooks también han 
tenido problemas en este tercer trimestre 
de 2022, cayendo a 4,3 millones de unidades 
y con un descenso interanual del 34,4%. En 
resumen, “ambos mercados han pasado de ser 
industrias con limitaciones de oferta a otras 
con problemas de demanda, ya que el gasto 
de los consumidores y de la educación se ha 
ralentizado ante la incertidumbre económica”, 
señalan en el informe.
Según Anuroopa Nataraj, analista de in-
vestigación senior de Mobility and Consumer 
Device Trackers de IDC, “tras un crecimiento 
masivo los años anteriores, se esperaba un 
declive en el mercado de las tabletas en 2022. 

El mercado está experimentando ahora no 
solo una desaceleración de la demanda, sino 
también las consecuencias macroeconómicas. 
A pesar de que la mayoría de las tabletas (An-
droid) y los Chromebooks son de menor coste, 
ahora estamos viendo las preocupaciones de 
los compradores incluso en el extremo inferior. 
Esto se debe, en gran medida, a estas crecientes 
preocupaciones económicas”. Sin embargo, 
“las tabletas han encontrado muchos más ca-
sos de uso desde la pandemia, desde su papel 
en el espacio de trabajo hasta el aprendizaje, 
tanto en persona como a distancia, el entrete-
nimiento e, incluso, las transformaciones digi-
tales en varios sectores verticales”, remarca. 
Por su parte, Ryan Reith, vicepresidente 
del grupo con IDC’s Worldwide Mobile and 
Consumer Device Trackers, considera que 
“los Chromebooks se enfrentan a una serie de 
desafíos en la industria, no todos ellos debido 
a las limitaciones de la plataforma”. Y añade: 
“Creemos firmemente que los Chromebooks 
seguirán desempeñando un papel funda-
mental en la informática personal y, en última 
instancia, crecerán en presencia frente a otras 
plataformas existentes. Pero el crecimiento 
seguirá siendo moderado a medida que la 
industria se adapte a este nuevo entorno en 
el que vivimos. Hemos visto que muchas de 
las grandes marcas de PC priorizan en torno Fuente: Consultoras. Elaboración: Electromarket.
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habían pasado del 15 al 14%. En la misma 
línea, si se tienen en cuenta el número de 
unidades vendidas, disminuyó un 11% en 
comparación con 2020, al mismo tiempo 
que su valor cayó un 2%. En contraposición, 
su precio medio ha aumentado un 11%. Por 
su parte, los libros digitales disminuyeron un 
9% en el número de unidades vendidas y su 
valor cayó un 9%. En cambio, su precio me-
dio se abarató un 2%, siguiendo con el des-
censo del 4% registrado en el año anterior. 

Calibrando la situación del sector
En el mercado mundial parece que las ventas 
de tablets, junto con las de Chomebook, 
disminuyen paulatinamente, según se re-
fleja en el informe de IDC. En este sentido, 
la crisis de suministro que acecha la tecno-
logía, la acusada demanda, el aumento de 
precios derivados del coste energético y los 
desajustes en la producción, pueden haber 
sido algunos de los causantes de este freno 
en la recuperación, según avanzaba el año 
anterior el informe de IDC. Pese a todo, 
Apple continúa liderando el ranking de 
millones de unidades vendidas al situarse 
en las 14,5 en el tercer trimestre de 2022 y, 
en lo que respecta a la cuota de mercado, ha 
aumentado hasta superar el 37%. El segun-
do puesto lo continúa ocupando Samsung, 

VENTAS MUNDIALES DE TABLETS - TOP 5 MARCAS                                                      
MILLONES DE UNIDADES

TotalOtrosHuaweiLenovoAmazonSamsungApple

3º Trimestre 2021 3º Trimestre 2022

14,7 14,5

4,7
2,3

9

42,4

7,4

4,3
2,7

4,3
2,4

7,67,1

38,6

Fuente: IDC Worldwide Quarterly Tablet Tracker, 30 julio 2022. Elaboración: Electromarket.

Fuente: IDC Worldwide Quarterly Tablet Tracker, 30 julio 2022. Elaboración: Electromarket.

VENTAS MUNDIALES DE TABLETS - TOP 5 MARCAS                               
CUOTA DE MERCADO
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a las oportunidades dentro del espacio de los 
PC con Windows, y sin su apoyo desde el lado 
de la oferta el mercado de Chrome seguirá 
avanzando con bastante lentitud”. 
En 2021, si atendemos al peso por producto, 
las tablets registraron una ligera caída del 
1%, mientras que los e-readers se mantu-
vieron estables con respecto al año anterior. 
Este patrón de la tablet se repite nuevamen-
te entre 2019 y 2020 y, también, entre 2018 
y 2019, cuando los dispositivos electrónicos 

TENENCIA DE TABLETS 
POR MARCA EN ESPAÑA 2022 (%)
Samsung 33

Apple (iPad) 26

Huawei 13

Lenovo 10

Acer 6

Amazon / Amazon Fire 4

BQ 4

Asus 3

Alcatel 2

LG 2

Microsoft 2

Chuwi 1

Sony 1

SPC 1

Otra 5

No sabe la marca 1

Las tablets registraron 
una ligera caída del 1%, 

mientras que los
e-readers se 

mantuvieron estables 
con respecto al año 

anterior

 
Fuente: Statista Consumer Insights. 1435 respuestas 
recibidas a la pregunta:
'¿De qué marca son las tablets de su hogar?' 
Múltiple respuesta. Elaboración: Electromarket.    
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CUOTA DE MERCADO DE LOS FABRICANTES DE TABLETS EN 
ESPAÑA 2020-2021

39,55%

39,03%

3,90%

11,57%

4,48%

33,62%

45,85%

0,53%0,46%
0,93%

4,87%

8,52%

5,22%

Samsung Apple Huawei BQ Amazon Xiaomi Acer Otros

2020 2021

0,34%0,35%
0,78%

Fuente: Statista. Elaboración: Electromarket.

trimestre de 2022. Fuera del podio y en cuar-
to lugar se encuentra Lenovo, que registra 
un descenso notable, con 2,7 millones de 
unidades vendidas en este tercer trimestre. 
En el lado opuesto está Huawei, el único 
que, paradójicamente, mejora con respecto 
al tercer trimestre de 2021. En concreto, la 
empresa china ha vendido 2,4 millones de 
unidades en el tercer trimestre de 2022 y su 
cuota de mercado supera el 6%. 
En este sentido, el documento de IDC expone 
que “los vendedores chinos siguen obteniendo 
buenos resultados en los mercados emergen-
tes, donde existe una demanda de gama baja”. 
Por otro lado, las sanciones impuestas a 
muchos vendedores también han permitido 
a vendedores chinos, como Huawei, obtener 
buenos resultados en el mercado ruso. Mien-
tras tanto, “la aparición de fabricantes chinos 
de bajo precio, como Realme, Xiaomi, Oppo y 
otros, ha impulsado una fuerte competencia 
en los dispositivos de gama baja”. No obstante, 
“estas ganancias aún no pudieron compensar el 
declive experimentado por los principales ven-
dedores de tabletas”, especifica el informe.  

“Los Chromebooks 
seguirán desempeñando 
un papel fundamental en 
la informática personal”

quien presenta valores de cuota de mercado 
también superiores a 2021. Con respecto a 
la tercera posición, Amazon, destaca que ha 
desbancado en este 2022 a la cuarta, Lenovo. 
La multinacional coreana desciende única-
mente 3 décimas de un año para otro en 
cuanto a millones de unidades vendidas. 
Sin embargo, su cuota de mercado aumen-

ta, superando el 18%, en comparación al 
17,5% que tenía en el tercer trimestre de 
2021. Por su parte, Amazon registra los 
mejores resultados al hacerse con la tercera 
posición y desbancar a Lenovo, quien el año 
anterior había logrado el bronce superando 
a Huawei. En concreto, ha obtenido 4,3 mi-
llones de unidades vendidas en este tercer 


