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Los televisores 4K salvan

|a Linea Marron

Trasunlargo periodo conunasventas en elmercado te electronica de consumo decepcionantes,
parece gue por finlas cifras del sector comienzan amostrar unligero repunte, gracias sobre todo
al empuje proporcionado por el segmento de televisores.

abituados como estamos a cifras no
demasiado halaglefas en el mun-
do de la Linea Marrdn, las ultimas
cifras de evolucion del mercado de
electrénica de consumo llegan como agua
de mayo. Y es que tras varios afios con
numeros en retroceso, por fin el mercado
ha evolucionado a positivo, logrando un
aumento del 2,7% de la cifra global de ne-
gocio. Todo gracias al paso desde los 1.401
millones de euros facturados en el 2017,
hasta los 1.438 millones de euros del 2018.
Puede parecer un montante pequefio, pero
lo importante no es el tamano, sino la ten-
dencia y esta parece indicar una pequefia
recuperacion del mercado de electrdnica
en Espafia.
Evidentemente no todos los equipos de
electrénica tienen el mismo interés para
el publico y eso se observa claramente

en las ventas. Mientras unos segmentos
cuentan con productos estrella, otros en
cambio se hallan en franca decadencia.
En el destino de un buen nimero de ellos,
mucho tienen que ver las nuevas formas de
uso de la tecnologia, el desembarco de las
plataformas de streaming o la cercania (o
no) de grandes eventos deportivos. Todos
ellos unidos son los principales culpables
de las grandes renovaciones de equipos,
sobre todo televisores. Segmento el de los
televisores, en el que la llegada de nuevos
equipos de gran tamafio y, sobre todo, de
gran resoluciéon (4K), ha supuesto toda
una pequefia revolucion en el mercado
de ventas. Y es precisamente esta nueva
resolucién a 4K la que se ha convertido
por si sola en el gran argumento de venta
para la renovacion del antiguo televisor HD
Ready a los estandares actuales.

Televisores

Dicha “impresion” se plasma en las cuen-
tas, ya que son precisamente los televi-
sores los grandes salvadores del sector.
Se comprueba facilmente la importancia
de estos equipos en la facturacion final, al
suponer nada menos que un peso del 72%
de la facturacién del sector, destacando
especialmente los nuevos televisores 4K
que se llevan nada menos que el 6% de
todo lo facturado en Linea Marrdn espafiola.
En cuanto a la evolucién de las ventas de
televisores por subtipos, son claramente
los LCD-LED los que se llevan el premio,
ya que se hacen con el 78% del valor
facturado. Los que no se llevan ningdn
premio son claramente los receptores de
TDT. Equipos estrella durante los primeros
afos de implantacion de la TDT en Espafia
(por la ausencia de televisores equipados
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con ellos de serie), estos pequeiios recep-

~ L L tores de television han caido en desgracia
Mercado espaiiol de Linea Marron 2017-2018 tras la casi completa renovacién del parque
Millones de euros

televisivo espafiol y su adaptacion a las
emisiones digitales. Lo denuesta la caida
en un -20% de las unidades vendidas de
1.438 este tipo de equipos.

1.401
. . Las victimas

Aunque estas cifras pudieran hacer pensar
2017 2018

en una recuperacién mas que incipiente de
todo el sector, el pequefio problema estriba
en que el resto de subsectores (que hasta
hace bien poco gozaban de una salud mas
0 menos aceptable) estan comenzando a
hundirse como consecuencia de los nuevos
habitos de uso que comentabamos antes.
Asi, la llegada de servicios como Netflix o
Spotify han hundido literalmente las ven-
tas tanto de reproductores DVD/Blue-ray;
como de reproductores de musica Mp3/
Mp4. Por ejemplo, en el caso de los DVD/

Fuente: Consultoras. Elaboracion: Electromarket , BD la caida de unidades vendidas ha sido
del -20% (alcanzando el pico del 40% en el

caso de los grabadores BD); mientras que

L - para los reproductores de MP3, el hundi-
I.I"EA MAIIIlliN E\lllllllllml VENTAS MEIII!AIIII ESPA"(". 2011'2018 miento ha sido también notorio, alcanzando
la caida un -20% menos de unidades vendi-

Unidades Valor Precio medio das. Todo ello nos hace pensar que para las
nuevas generaciones, el formato fisico esta
Soportes de tv 8% 7% -1% claramente muerto y lo que ellos valoran
Videocs B — - mas es la posibilidad de acceso a un vasto
ldeocamara e Teue e catalogo en linea, sobre la posesion fisica
LED-TV 4% 50 20 de esos productos.
LCD-LED 80% 78% -6%
Reproductor DVD / BLUE RAY -20% -60% 3% )
El mercadoliellinea
DVD portatil -29% -20% -4% -
Makronmuesiraling
-4009 -110 0, = — —
DVD grabador 40% 11% e ligeralmejoriagal
Descodif. TDT -20% -16% 9% alcanzadunalciira
Barras Sonido 7% 10% 3% de m@@ﬂj@ﬂm el 38
Restos Altavoces 25% 8% -10% U@[D@S% fﬂ]@ eunosien
v DEI0 A N
Docking/min speaker -1% 9% 11% 201 1N 9&9% Mas @Uﬂ@ @D
El. sonido -10% ~15% -3% anglanternios
MP3+MP4 -20% -25% 0%
Auriculares 6% 8% 0% L .
Otros segmentos caen victimas de la inte-
Radio 5% -1% -6% gracién de servicios y los cambios de uso
i asociados. El mejor ejemplo de ello es el de
Car audio -20% -30% -8% los sistemas de “Car Navigation” (los GPS
Car speakers -13% -20% -8% de'toda la Ylda). El hecho de que cada vez
mas usuarios hacen un uso mayor de los
Car navigation -35% -35% 1% smartphones como sistemas GPS sustitu-

torios (gracias a la integracion de Google
Fuente: Consultoras. Elaboracion: Electromarket.
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Cuota de mercado por canales 2018

Especialistas
Audio-Video Otros
Grandes Superficies
Generalistas

Grupos de Compra

Cadenas

Fuente: Consultoras. Elaboracion: Electromarket.J

Solo ﬁj{g@@ﬂ]@ %@M@Dﬂ@@ Maps), unido al hecho de que los diferen-
PR SN J - tes fabricantes de automdéviles incluyen
RISCISAIAIENOS o
56 “B&Dl‘d [ﬂ@ D@\J con mayor frecuencia sistemas GPS de
HS B@D@éﬁg 10S serie directamente en el salpicadero de

S los nuevos modelos; ha supuesto que las
o pC ' .
Jw%ﬂ%ﬂu un ventas de estos sistemas hayan caido

nentoldeninidades también en picado. Nada menos que una

g SR ; bajada del -35% en el total de unidades
@ (1] 90

[ﬂﬂ\ﬂtﬁ@» (ﬂ(ﬁﬂ DN vendidas de Car Navigation. Similar si-

tuacion a la de “Car Audio”, que con una

caida del -30% en los equipos vendidos,

Peso de cada producto sobre
el total 2018

Facturacion (%)
Soportes de TV

Videocamara 2

Total televisores 72
Ultra HD/4K

DVD portatil PORTATIL
DVD grabador

Barras sonido

Restos Altavoces

Docking/Min Speaker

MP3+MP4

Auriculares
Radio
Car Audio

Car Speakers
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Car Navigation

confirma claramente que el consumidor
actual cuenta con otras preferencias de
compras, que no pasan precisamente por
el equipamiento automovilistico.

Similar destino cuentan otras rubricas,
como por ejemplo las videocamaras, que
con una caia del -12% en las unidades ven-
didas, confirman que hoy en dia el rey del
video es el smartphone. Pero poniéndonos
mas positivos, indicar otros dos segmentos
que en cambio si aumentaron sus ventas.
Es el caso de los altavoces, con un incre-
mento del 25% en las unidades vendidas y
los auriculares, que con un 6% mantienen
el tipo, influenciado sin duda por la nueva
moda de los cascos Bluetooth

En cuanto a los habitos de compra de los
espafoles, estos se decantan claramente
por adquirir los productos de electrénica
en tiendas pertenecientes a cadenas.
Lo hacen un 56% de los compradores.
Le siguen en orden de importancia, las
tiendas adheridas a grupos de compras
(como pueden ser Euronics o Expert), que
son la opcion preferida por el 33% de los
consumidores espafioles. Y finalmente,
podriamos decir que las compras mas
“generales” que se realizan en grandes
superficies, son el lugar elegido sélo por el
8% de los compradores. Indicar a titulo de
curiosidad, que solo el 2% de los usuarios
acuden a tiendas especializadas del sector
para la adquisicion de productos de linea
marrén, segmento quizas destinado a un
publico mas fiel y exigente. 1



